Sektor Analizi

Native Media iletisim bdltenidir.

DERIN
DONDURUCU

Native Media bu ay
Derin Dondurucu
medya iletisimlerini
mercek altina aldi. Bu
raporda, pazarda yer
alan markalarin
medya iletisimleri ve
tuketici tercihlerini
etkileyen dinamikler
yer aliyor.

DERIN DONDURUCU PAZARI MEDYA iLETiSiM YATIRIMLARI NE DURUMDA?
iLETISIMDE HANGi MECRALAR TERCiH EDILiYOR?

A " " ,
YATIRIM TRENDI NASIL ILERLIYOR? BRANDCOM



native:

Kenan Doganyilmaz

Derin dondurucu artik
hepimizin evinde yer alan
bir beyaz esya olma yolunda
hizli adimlarla ilerliyor.
Alisverise kisitli vakit
ayiran, yemek pisirmek icin
zaman bulamayan bireyler
icin derin dondurucular
adeta bir kurtarici gorevi
goruyor. Sehirli nufusun
artisiyla dondurulmus
gidalarin hem tuketimi hem
de cesitliliginin artisina
paralel olarak pazara sunu-
lan derin dondurucularin da
cesitliligi artmaktadir.

Derin dondurucu Ureticileri gelisen tuketici
ihtiyaclari cercevesinde yatay/dikey, 5/7
cekmeceli gibi Urun cesitliligine giderek
buyuyen pazardan pay kapma yarisindalar.

ilkbahar sonu ve yaz aylari pazarin yiiksek satis
yaptigl sezon olarak gorilmekle birlikte sezon
disi yapilan pazarlama aktiviteleri ve reklam
calismalarinin marka bilinirliligine katki
sagladigi ve yuksek satis sezonlarinda
markalarin tercih siralamasinda Ust siralarda
yer almasina katki sagladigi gortulmekte.

Kategori yatirimlarini stratejik acidan
inceledigimizde;

Markalarin Mayis, Haziran, Temmuz ve Agustos
aylarinda yatirimlarini yogunlastirdigini
gormekteyiz. Kategorinin ana akim mecrasi
televizyon olurken, acikhava ve radyo da yogun
kullanilan ikincil mecralardir. Televizyon
mecrasinda ana kanallara talep fazla olurken,
tematik kanal kullanimlarinda haber, spor ve
Pay TV kanallari yuksek frekansla
kullanilmaktadir. Markalar gindiz kusaginin
yanisira, prime time diliminde yuksek erisime
sahip dizileri tercih etmektedir. Yil boyunca
mass ve hedeflemeli iletisim yapan markalarda
onde gelen firma Ugur Derin Dondurucu olurken,
Arcelik ve Beko da yuksek medya yatirimina
sahip markalardir.
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DERIN DONDURUCU PAZARI MECRA KARMASI

nat ive E e

Derin Dondurucu pazari medya yatirimlari agirlikli olarak TV mecrasinda yapilmaktadir. Acikhava ve
radyo pazarin medya yatirimlarinda en fazla paya sahip destek mecralar olarak konumlanmistir.
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DERIN DONDURUCU PAZARI MEDYA YATIRIM MEVSIMSELLIGi

Milyon

Derin Dondurucu Pazari Medya Yatirimlari
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Derin Dondurucu pazari medya yatirimlari ozellikle ilkbahar ve yaz donemlerinde yogunlasmaktadir. Bu donemlerin
yogun olmasinda hem bayram hem de yaz déneminde bircok Grlnu taze haliyle saklayabilme ihtiyacinin etkisi
bulumaktadir.
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nativ
DERIN DONDURUCU PAZARI MECRA YATIRIMLARI

Derin Dondrucu pazari medya yatirimlari yillar icinde artis gostermistir. Acikhava en yuksek
artisin oldugu mecra olurken, basili mecralar ve TV tarafinda ise dusus gozlenmektedir. Radyo,
dergi ve sinema mecralari ise destek mecrasi olarak kullanilmaya devam etmistir.
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DERIN DONDURUCU PAZARI TV KULLANIM HACIMLERI

Ugur Derin Dondurucu 30” GRP bazinda en yuksek paya sahip marka olurken, pazarda tematik

kanal kullanimi en yogun olan marka.
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qgur
* 20+ABC1 30”GRP verilerine gore hazirlanmistir.
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DERiIN DONDURUCU PAZARI TUKETICILERININ PROFiLi

CiNSIiYET YAS KIRILIMI SOSYAL EKONOMIK STATU
"""" 20 | %12  AB %19
20-24 %11 c1 %24
2534 o8 2 %32 |
""" 35-44 & %19 DE %25
45t %40 |
Egitim DiGER DEMOGRAFiK VERILER

BRANDCZoM



. @
native: -
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Derin dondurucu sektorinde medya yatirimlarinin yillar icinde artis gosterdigini gormekteyiz.
TV, Acikhava ve Radyo sektoriin medya iletisimlerinde ana mecralaridir. Fakat her sektorde oldugu gibi
«dijital medya» Derin Dondurucu sektorinde de ivmesini arttirarak alanini genisletecektir.

Tuketicilerin hayati kolaylastiracak teknolojiye sahip olmak istemeleri, pratik ve dogal beslenme arayislari
markalarin tuketiciye ulasacagi iletisim stratejilerinde yapi tasi olacaktir.

AJANS BASKANI YAYIN EDITORU YAYIN KOORDINATORU  ANALiZ DEGERLENDIRME TASARIM
SELiM YUCEL KENAN DOGANYILMAZ AYSE VANLIOGLU GULNUR PEHLIVAN NURi KAYMAKGI
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